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Branza slubna jest niedoceniana przez ekspertow od biznesu i wielkiej gospodarki.
Organizatorow wesel, wiascicieli salonow z moda $lubna oraz projektantow zaproszen
slubnych nie traktuje sie serio. Tymczasem wedtug najnowszych prognoz przemyst
weselny to jeden z nielicznych, ktory w najblizszej przysztosci oprze sie recesji. Okazuje
sie, ze na biatych sukniach, pietrowych tortach i specjalnych ofertach wycieczkowych

dla nowozencéw mozna niezle zarobic.

Richard Markel, przewodniczacy Amerykanskiego Stowarzyszenia Organizatorow
Wesel twierdzi, iz przecietne koszty organizacji tej uroczystosci w Stanach Zjednoczonych
wynoszg, okoto 27 tys. dolaréw. Kazdego roku w Ameryce organizowanych jest 2,5 miliona
wesel, co w sumie kosztuje Amerykanéw 67,5 miliarda dolaréw. Badania Amerykanskiego
Biura Statystyki gtosza, ze do 2010 roku wydatki te wzrosng 0 4%. Dane te sg imponujace,
lecz jeszcze lepsi od Amerykandw sg Japonczycy, ktorzy w zesztym roku wydali 83 miliardy
dolaréw na wesela (wg. Online Wedding Market Report).

Obraczkowy marketing

Nikt jeszcze nie policzyt doktadnie, ile co roku wydaja Polacy na organizacje przyje¢ weselnych,
lecz faktem jest, iz przemyst $lubny w naszym kraju rozwija sie petng para. Swiadcza o tym
organizowane w sezonie przedweselnym targi tematyczne, na ktdrych spotyka sig cata branza.
W Tréjmiescie sa to Pomorskie Targi Slub i Wesele, przygotowywane przez firme
Weselnik, wydawce informatarow-kwartalnikdw dla narzeczonych i jednoczesnie serwis
internetowy, skupiajacy wszelkie informacje z zakresu poradnictwa weselno-$lubnego. - Targi
sq nie tylko corocznym spotkaniem branzy i prezentacjg nowinek - méwi dyrektor targéw,
Joanna JagieHo. - To takze zintegrowany system marketingowy i mozliwo$¢ bezposredniego
spotkania z klientem, co jest niezwykle istotne w tej branzy. Targi stanowig najlepsze zrodto informacji o trendach na rynku, o
wymaganiach klientéw, o konkurencji - kontynuuje dyrektor Jagietto - to synteza aktualnej oferty.

Branza

Targi sq doskonatym sposobem na skontrolowanie co nowego dzieje sie w
przemysle weselnym, ktory, okazuje sie bardzo chtonnym sektorem. Wystawic sie
moze kazdy, kto tematycznie pasuje mniej lub bardziej do tego najbardziej
szczesliwego dnia w zyciu. Thumnie stawili sie wiasciciele salonéw sukien
$lubnych, przedstawiciele restauracji i doméw weselnych, kwiaciarnie,
fotografowie, wiasciciele limuzyn i fryzjerzy. Byli i dentysci (np. Baltycka
Klinika Stomatologii Kosmetycznej), ktorzy wsrdod ustug dla nowozencow
proponowali m.in. "bezstresowe znieczulania i gaz rozweselajacy" - wg.
niektdrych ustuga bardzo  propos podczas ceremonii $lubnej. Pomorskie targi sg
czwartq tego typu imprezq organizowang w regionie, wiec paleta jest jeszcze
skromna, choc tegoroczni wystawcy zajeli catg powierzchnie hali widowiskowej
AWFiS w Oliwie. Szybko rozwijajacy sie przemyst weselny daje jednak nadzieje,
ze juz za kilka lat nasze targi "Slub i Wesele", beda przypominaty np. Bride Show
w Nowym Jorku, gdzie specjalny dwupoziomowy sektor zajeli hodowcy
ozdobnych gotebi - tych wypuszczanych przy dzwiekach weselnych dzwondw na
pomyslno$¢ miodej parze (a propos Battyckie Targi Gotebi odbywaty sie w tym
samym czasie nieopodal na terenie Miedzynarodowych Targéw Gdanskich).

Najwazniejsza: suknia

Podobno na $lubie i na weselu najwazniejsza jest panna mtoda i jej sukienka.
Suknia $lubna to dzi$ wydatek siegajacy nawet 20 tys. z, gdyz w polskich
salonach bez problemu mozna dzi$ kupi¢ dzieta najwiekszych $wiatowych
kreatoréw - Diora, Chanel, Gucci, a tyle kosztujg Slubne toalety tych firm. -
Suknia Slubna powinna by¢ przede wszystkim prosta i bardzo elegancka - mowi
Agnieszka Pietrzykowska z firmy Agnes.




- Minefa era sukni-bez i kilkumetrowych, ciezkich trendw. Liczy sie
minimalizm w $wietnym wykonaniu. Coraz wiecej Polakdw stawia
na jakos¢, dlatego przewazajg modele z jedwabnego muslinu,
satyny albo attasu. Jak podkreslali wystawcy - producenci, krawcy,
wiasciciele salonéw z moda $lubna, suknia to jeden z
najpowazniejszych wydatkéw mtodej pary. Salon z moda weselng
to zyskowna forma dziatalnosci. Marza detaliczna na jednej sukni to
Srednio 30 - 50 proc. jej ceny hurtowej, czasami nawet wiecej.
Najwyzsze marze sg na najdrozszych sukienkach, dlatego sprzedaz
jednego modelu to zarobek kilku tysiecy ztotych. W Slubnym
biznesie optaca sie tez wypozyczanie sukien, ze wzgledu na mate
koszty wiasne firmy - wypozyczalni.

i
Cos starego, co$ nowego, co$ pozyczonego
Najczesciej wypozyczamy samochod, ktory ma zawiez¢ nas do
Swigtyni lub USC. Wybdr jest szeroki: moze byc¢ cadillac, limuzyna, #

tradycyjny mercedes albo oryginalnie: bryczka. Transport weselny I|II
na pomorskich targach $lubnych prezentowat sie okazale przez

budynkiem AWFiS, gdzie na co dzien parkujg mniej okazate auta
studentéw uczelni - Mozna sie targowac - dowcipkowali
przedstawiciele firm transportowych, pytani o cene $lubnego .
przewozu. W weselnym biznesie ceny sg zréznicowane, a ustala je e
poziom luksusu, lub brak konwencji w wyborze. Korzystajac z
popularnych na Zachodzie ustug organizatoréow $lubéw mozemy
zazyczy¢ sobie balon albo kucyka - jako $lubny srodek transportu.
Na Pomorskich Targach Slub i Wesele tzw. wedding planners nie
wystawiali sie. By¢ moze dlatego, iz branza ta dopiero raczkuje w
naszym kraju, podczas gdy w Stanach Zjednoczonych juzponad potowa miodych par korzysta z ich ustug.

Potrzebna pomoc

Kompleksowa organizacja wesel to pomyst na niszowy, ale perspektywiczny
biznes. Osoba lub firma oferujaca takg ustuge najczesciej zajmuje sie
zorganizowaniem uroczystosci od A do Z - poczawszy od wyszukania idealnej
sukni $lubnej, wynajecia lokalu, doboru menu, skonczywszy na podrdzy
poslubnej. Zapotrzebowanie na takq ustuge jest bardzo duze, bo coraz wiecej
par, ktdre same organizowaty uroczystosci weselne, wspomina ten proces jako
horror, ktdry chetnie zrzucityby na czyjes barki. Zainteresowanie klientow
kompleksowaq organizacjg wesel bedzie rosto wraz z rozwojem gospodarki,
poniewaz coraz wiekszy odsetek oséb nie ma czasu na organizacje tak duzej
uroczystosci. Jedyng barierg w rozwoju tego typu firm w naszym kraju moze by¢
tylko mentalno$¢ spoteczenstwa, bo nadal sporo ludzi woli samemu zorganizowac
cate wesele, niz da¢ zarobi¢ komus innemu.

Duchowa oprawa

Ten element weselnego szczescia tez zostat zaproponowany przysztiym
matzonkom na $lubnych targach, organizowanych przez firme Weselnik. Podczas
dwdch dni wystawowych chetni mogli uczestniczy¢ w prelekcjach "Matzerstwo
Doskonate" oraz "Idealna Synowa, Idealna Tesciowa". Jadwiga Piotrowicz z
Centrum Rozwoju Osobowosci z Wejherowa objasniata przysztym
oblubiericom, jaka droge wybraé by ich matzenstwo (oraz zwigzek tesciowa-
synowa) byto wolne od konfliktéw i wzajemnych pretensiji. Kilka niezawodnych
recept, wliczonych w targowy bilet, miato by¢ zachetg do indywidualnych
konsultacji w cenie 60 ztotych za spotkanie, po targach. Pytana czy ma wielu
klientow wsrdd przysztych par matzenskich, Jadwiga Piotrowicz przyznaje, ze jest
ich wystarczajaco duzo, zeby prowadzi¢ te kursy. W cene tete f tete z trenerem nie jest niestety wliczony przepis na szczescie
i gwarancja powodzenia w przysztej drodze zycia. Ale juz firma Beauty-expert z Gdanska , zajmujaca sie fryzjerstwem oraz
opalaniem natryskowym gwarantuje w swojej ulotce reklamowej "...Pomozemy Ci odnalez¢ siebie", a motto Grupy
Hotelowej Orbis, wystawiajacej sie tez na targach $lubnych brzmi "Marzenia sie spetniajq". Bo chyba o to chodzi w tym
biznesie.




